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Mot bakgrund av de nya regler for spelmarknaden som
infordes frdn 1 januari 2019 vill Clear Channel tydliggoéra
vad som gdller for spelannonsering hos Clear Channel.
Lagen sdger att marknadsforing ska vara mattfull.

Clear Channel har darfér, med utgdngspunkt i Spelbranschens
riksorganisations (SPER) etiska riktlinjer for ansvarsfull
marknadsfoéring av spel om pengar, tagit fram specificerade
riktlinjer fér vad som kan bedémas vara mattfull marknadsféring
for spelbolag — bade vad gdller omfattning och utformning.
Clear Channel tilldmpade 1 januari 2019 dessa riktlinjer.

Annonsorer som berors.

y .

De kunder som omfattas av dessa riktlinjer dr spelbolag som
har ansékt om en spellicens hos Spelinspektionen och som
erbjuder spel riktade mot den svenska marknaden; onlinespel, vadhdllning, odds, kasinospel, poker och bingo. Clear Channel
tilldter reklam endast fran bolag som innehar godkdnd spellicens frdn Spelinspektionen.

Maxgréns andel av annonsytor till spelbolag.

Maximalt 20% av reklamytorna i varje annonsmiljé kommer att utgéras av marknadsforing for Spelbolag. Med en annonsmiljo
menas exempelvis en tunnelbanestation. Dessutom kommer, sé& ldngt mojligt, spelreklam inte att visas pd reklamytor utanfor
skolor, idrottsplatser och kdnda beroendekliniker.

Begréinsningar i format som kan képas av spelannonsoérer.

Spelbolag kommer att hdnvisas till Clear Channels standardprodukter. Spelbolag kommer darfor inte att anvédnda ”Station
Domination”; invéndig foliering, sampling eller speltillfdllen pé& eventytor. Foliering utvéndigt pd kollektivtrafikfordon dr mojligt
eftersom de rullar och exponeringstiden @r férhdllandevis kort.
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Overgripande riktlinjer for utformning av spelreklam.

Vid bedémning av om huruvida utformningen av en spelreklam kan sdgas vara "méttfull” och ansvarstagande
behdver alltid en helhetsbedémning goéras. For att spelreklam ska visas pd Clear Channels reklamytor, s krdvs att
den inte:

- Riktas mot underdriga.

- Innehdller pastdenden om, eller associationer till, spel som en losning pd sociala och ekonomiska problem.

«  Uppmanar till 6verdrivet spelande.

« Vilseleder om chanserna att vinna.

- Innehdller pdstdenden om att spelande dr riskfritt.

« Innehdller pdstdende om att det dr kostnadsfritt att spela.

- Innehdller kdnsstereotypa pdstdenden eller bilder.

« Framhdver enskilda vinnare utan dokumenterat underlag.

- Innehdller ord, skémt, bildsprék, symboler eller féreteelser som sdrskilt associerar till, eller attraherar barn
eller ungdomar.

. Framstdr som samhdllsinformation.

- Kan forvéxlas med reklam for spelbolag som inte omfattas av licenskravet.

« Formedlar bilden av spel som socialt attraktivt.

. Anvdnda kdndisar med antydan om att deltagande i spel har gjort dem framgdéngsrika.

- Har ett bildsprdk som uppfattas pd annat sdtt dn som mattfullt och ansvarstagande.

Disclaimer.

P& varje reklamyta ska finnas en tydlig disclaimer som har minst ett typsnitt som motsvarar 4% av reklamytans hojd
och minst en tredjedel av reklamytans bredd. | disclaimern mdste féljande information ingé:

- Ldgsta alder for spel.

« Hdnvisning till stédorganisation.
« Uppmana till ansvarsfullt spelande.
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