Case Cederroth. Producerat av Webbkraft.

Nu finns Grumme
ocksa som diskmedel!

Kampanijfakta
Annonsdr: Cederroth/Grumme
Kampaniperiod: April
Objekt: Adshel & Centrumtavla
Reklambyra: Grand
Mediabyré: Starcom
Resultat ® Kénnedom i mélgruppen under
kampanijperioden 71%
® Spontan kénnedom 31%
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Lyckad mediamix okade kéinnedomen

De flesta av oss kidnner mycket vil till Grummes tvittme-
del. Att Grumme numer iven finns som diskmedel, 4r det
ddremot fa som vet. For att 6ka konsumenternas kinnedom
om produkten satsade Cederroth pé en stor lanseringskam-
panj i olika medier. Det rader inga tvivel om att kampanjen
motsvarade férvintingarna och nidde ut till malgruppen.

— Kinnedomen i milgruppen under kampanjen blev
71% och spontan kinnedom 31%. Eftersom produkten var
helt ny pd marknaden och helt okind innan vi inledde vér
marknadsféringsinsats, dr detta otroligt bra siffror, siger
Karin Svanborg, varumirkesansvarig pd Grumme.

Det ir inte bara konsumenterna som péverkas av en syn-
lig kampanj. Aven internt har en framgangsrik kampanj
positiv effekt.

— Kampanjen har verkligen métts av en positiv respons
frin vara anstillda. Det uppskattas att foretaget satsar stort
pa en kampanj som syns. Det ger en kick till hela teamet,
berittar Karin Svanborg.

Kampanjens fina resultat kan delvis forklaras med dess
vil genomtinkta motiv. Ett och samma motiv gick att
beskdda pé ca. 2000 ytor, fordelat pd Centrumtavlor och
Adshel-ytor. Budskapet var rakt och tydligt och motiven
enkla, med produkten i fokus.

Utomhuskampanjen var ett komplement till Grummes
TV-reklam. Att valet foll pa utomhusmediet 4r naturligtvis
ingen slump.

- Utomhusreklam ir ett bra komplement till T'V-reklam,
eftersom det kan anvindas for att nd ut med budskapet dver
en lingre period. Dessutom ir det ett bra medel for att byg-
ga distribution i butiker, siger Karin.

For en nyhetslansering kan det vara bra att synas i olika
medier av flera anledningar.

— Det dr bra att malgruppen fir paverkan frin flera olika
medier. Det gér kommunikationen mer trovirdig, siger
Karin.

"Kinnedomen i malgruppen under
kampanjen blev 71%. Eftersom produk-
ten var okind och helt ny pa marknaden
innan vi inledde vir marknadsforings-

insats, dr detta otroligt bra siffror.”

Karin Svanborg,
varumirkesansvarig, Grumme
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