Finns pa narmsta Apotek

Case Fludent. Producerat av Webbkraft.
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Kampanijfakta

Annonsér: Fludent
Kampaniperiod: februari-mars 2006
Obijekt: Apoteksserie
Reklambyrd: Grafisk idé
Resultat o Okad férsaljning:

94% under perioden
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Bred kampanj okade forsaljning

P4 inte mindre 4n 246 exponeringsytor, alla inom 250 me-
ter frin ett Apotek, kunde man i februari-mars beskida
Actavis Fludentkampanj.

Kampanjen, som var ett komplement till Apotekets egen
munkampanj, var omfattande med bland annat annonser
i populdrpress, sampling och utomhusreklam. Den breda
satsningen gav resultat:

— Under kampanjperioden gick férsiljningen av Fludent
100-pack upp med 94%. Siffran f6r andra promotade fluor-
likemedel under samma period var “bara” 45%. Fludent
var den enda produkten som kombinerade butikskampan-
jen med ovrig annonsering, siger Sanna Danielson, Brand
Manager pa Actavis.

Det var forsta gangen Fludent marknadsférdes med hjilp
av utomhusreklam. Bedémningen gjordes att det var ett
bra sitt att nd sivil konsument som apotekspersonal.

— Stickprovskontroller som vi gjort visar att apoteks-
personalen uppmirksammat kampanjen och det okar ju i
sin tur chanserna att na ut med produkten till konsumen-
terna, berdttar Sanna.

Syftet med kampanjen var dels att stirka Fludent gente-
mot konkurrerande produkter i apotekets munkampanj
och dels att lansera nyheten lakrits.

— De sammanlagda aktiviteterna under perioden gjorde
att vi fick listing pd nyheten Fludent Lakrits, siger Sanna
Danielson.

Att Fludent fick ett klart uppsving under perioden tror
Sanna frimst beror pi kampanjens bredd.

— Kombinationen av Apotekets egna kampanj, utomhus-
reklam, manga annonser i populirpress och DM till apotek
gjorde att vi verkligen nidde ut till malgruppen. Det var
mycket lyckat att komplettera butikskampanjen med 6vrig
annonsering, siger hon.

Kampanjen nadde tillfredsstillande resultat under perio-
den, men det finns Svrigt att onska.

— Utmaningen blir att fi forsiljningsékningen att fortsitta
dven efter avslutad kampanj. Apoteksserien var strategiskt
riktig och ett bra utrymme att synas pd Diremot borde vi
haft ett hogre tryck genom att exponera oss pa fler tavlor.
Det ir en satsning vi fr gora nista ging, avslutar Sanna.

“Under kampanjperioden gick

forsiljningen av Fludent 100-pack upp

med 94%.”

Sanna Danielson, Brand Manager pi Actavis
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