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Case Apoteket. Producerat av Webbkraft.
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Kampanijfakta

Annonsér: Apoteket

Kampanijperiod: november 2005

Objekt: Clear Citylight (Telefonkiosk)
Reklambyra: TBWA

Mediabyré: OMD Sweden

Resultat o Okad férsaljning

® Positiv respons

"®, C1EARCHANNEL

Effektiv kampanj vann Guldagget

Apoteket har linge sett en positiv trend for nikotin-
likemedelsférsiljningen. Under de senaste tre aren har den
okat med nirmare 10%. Att konsumenterna blir medvetna
om att det finns hjilp att fa for att sluta roka, har de lycka-
de reklamkampanjerna sett till.

— I samband med kampanjen gick forsiljningen upp ca.
5 % jamfort med samma period dret innan, siger Claudia
Sovré, marknadschef pd Apoteket.

Forutom fina forsiljningssiffror har kampanjen fatt ute-
slutande positiv extern respons. Som gridde pa moset vann
den Guldigget, reklambranschens Oscar.

— Anledningen till att kampanjen blev si lyckad tror
jag dr att vi har lyckats undvika pekpinnar och skrimsel-
propaganda, siger Claudia.

Hur lyckas man da uppmana folk till att sluta roka
utan att komma med just pekpinnar och skrimsel-
propaganda?

— Det ir ett svart omride att kommunicera kring. Men
med denna kampanj tycker jag att vi lyckades hitta en bra
balans. Den férmedlar kinslan av att vi star pa rokarens
sida. Vi vet att det dr svirt att sluta roka, men det finns
hjilp att fa, berdttar Claudia.

Budskapet var inte bara "Bli kvitt ditt beroende”, utan dven
vikten av att inte ersitta ett beroende med ett annat.

— Nikotinlikemedel 4r ingen langsiktig 16sning. Vi vill ha
in konsumenterna till butiken dir de kan kdpa den produke
de vill ha och dessutom fé information om var sluta roka-
radgivning, siger Claudia.

Kampanjen var omfattande och gick i manga olika
medier. Claudia forklarar varfor utomhus passade bra for
just denna kampanj:

— Mediet lockar konsumenten till butiken pa ett effektivt
sitt och det 4r just ddr man kan fi den hjilp man behdver,
siger hon.

— Dessutom nir man malgruppen bra eftersom det kan
vara ett obehag att gi ut och roka: pi grund av kylan
och for att du “tvingas” limna den sociala gemenskapens
virme inomhus for att ga ut och ta ett bloss, tilligger Sofia
Brantsjo, OMD Sweden.

“Forsiljningen okade med ca. 5%
jdmfort med samma period
foregiende dr.”

Claudia Sovré
marknadschef, Apoteket
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